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Hva skal dette handle om? 

Å Påstand: featurejournalistikken har blitt  stadig 
viktigere ς journalistikken άfeaturiseresέ 

Å Fire trender som påvirker 
featurejournalistikkens framtid: 

1. Kommersialiseringen 

2. Intimiseringen 

3. Multimedia/konvergense 

4. Brukerdeltakelse 



Hva er featurejournalistikk? 



Hva er featurejournalistikk? 

ÅTradisjonelt dominert av tre diskurser: 
ïOpplevelse 

ïIntimitet 

ïLitterær 

ÅEn sjangerfamilie 

ÅSjangre med ulik retorisk form: 
featurereportasjen, portrettet, petiten, etc. 

Å... men felles exigence (Miller, 1994) ς 
respons på sosialt behov 



CŜŀǘǳǊŜƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘƛƪƪŜƴǎ έŜȄƛƎŜƴŎŜέ 

  Featurejournalistkkken er et svar på et sosiale 
anerkjent behov, nemlig å bli underholdt, og å skape 
berøringspunkter med andre mennesker på et 
følelsesmessig plan ved å skildre personlige 
erfaringer relatert til hendelser med allmenn 
interesse 

 



έFeaturiseringέ ŀǾ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘƛƪƪŜƴ 

 ώΧϐ ǘƘŜ ŦŜŀǘǳǊŜ ǎǘƻǊȅ ŘŜŀƭǎ ǿƛǘƘ ǇŜƻǇƭŜ ƘŀƴŘƭŜŘ 
intimately. Items not sufficiently important to appear in 
news may often be salvaged for good feature articles. 
The newspaper makes room for such non-news material 
because it strikes a human note and escapes the 
limitations of time and space. 

 

Harrington (1925) Chats on feature writing 
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έFeaturiseringέ ŀǾ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘƛƪƪŜƴ 



 In the past two decades, the feature story has 
ōŜŎƻƳŜ ŀƴ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ǘƻƻƭ ƛƴ ƴŜǿǎǇŀǇŜǊǎΩ ŜŦŦƻǊǘǎ ǘƻ 
compete with electronic media. The feature story is a 
big, extra dividend that newspapers can offer their 
readers. 

 

έFeaturiseringέ ŀǾ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘƛƪƪŜƴ 



 In the past two decades, the feature story has 
become an important tool ƛƴ ƴŜǿǎǇŀǇŜǊǎΩ ŜŦŦƻǊǘǎ ǘƻ 
compete with electronic media. The feature story is a 
big, extra dividend that newspapers can offer their 
readers. 

 

Williamson (1975) Feature Writing for Newspapers 

έFeaturiseringέ ŀǾ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘƛƪƪŜƴ 



ÅØkt konkurranse om nyheter fører til 
featurisering av nyhetene 

ÅDet viktige er ikke lenger å presentere nyheter, 
men hvordan man presenterer dem 

ÅFeaturegrep gjør journalistikken mer unik 

ÅFeaturejournalistikk er attraktiv for annonsører 

έFeaturiseringέ ŀǾ ƧƻǳǊƴŀƭƛǎǘƛƪƪŜƴ 



Cupfinalen 1995 



Cupfinalen 2009 



Fire trender som påvirker 
featurejournalistikkens framtid 

1. Kommersialiseringen av journalistikken 

2. Intimiseringen av journalistikken 

3. Multimedia/konvergense 

4. Brukerdeltakelse 



 News, then, like bread and sausage, is 
something people make. 

Schudson (2003) The Sociology of News 



 News is becoming part of the entertainment 
industry, preferring stories which interest the 
public to those that are in the public interest. 

Franklin (1997) Newzak and news media 

 

 Dumbing down of journalism  
Temple (2008) The British Press 

 

 





 To måter featurejournalistikk gir 
aviser/magasiner et konkurransefortrinn 

1. Gode nyhetspoenger/ fakta blir presentert på en 
unik måte ved bruk av featureteknikker (up-
market måten) 

2. Fakta som tidligere ikke ble betrakter som 
nyheter, dukker opp i avisene (down-market 
måten ς άnewzakέύ 

To sider ved kommersialisering 



1. Fakta featuriseres 

 Fakta:  

 15-25 barn dør hvert år i USA fordi de blir 
glemt i biler 

 



 Gene Weingarten (t.h.) fra the Washington Post får en 
Pulitzer i 2010 for reportasjen έCŀǘŀƭ 5ƛǎǘǊŀŎǘƛƻƴέΦ 

1. Fakta featuriseres 



1. Fakta featuriseres 

 Fakta:  

 En 8 år gammel gutt dør etter å ha blitt  
mishandlet av sin stefar, til tross for at 
barnevernet gjentatte ganger har blitt  
varslet 

 







 



2. Ikke nyhetsverdige fakta inkluderes i 
journalistikken 

òNewzakò i Aftonbladet: 



The ònewzakò of Demand 

Media: 

2. Ikke nyhetsverdige fakta inkluderes i 
journalistikken 



έNewzakέ ŦǊŀ Demand Media 

So we create content that solves problems, 
answers questions, saves money, saves time 

and makes people laugh 

Feature-
journalisten 

som personlig 
assistent 


